
TAHAPAN PERENCANAAN PEMBANGUNAN BISNIS ONLINE


III.4 Promosi E-Biz (Website)
· Langkah 1 : Memilih dan memanfaatkan nama domain.
Domain nama adalah sebuah nama unik yang mengidentifikasikan sebuah site internet. Bayangkan mengenai positioning value jika dapat memilih nama dot com yang tepat sehingga dapat digunakan untuk bisnis saat ini. Sebuah perusahaan e-biz yang berhasil memilih sebuah nama yang akan terus teringat oleh audience mereka.
· Ekstensi dari brand mereka. Berberapa bisnis, nama dot com nya merupakan logikal ekstensi 	dari brand mereka yang telah kuat, seperti, LandsEnd.com atau REI.com
· Ekspresi layanan. Banyak nama domain e-biz yang mengatakan pada dunia mengenai apa yang mereka lakukan. Guru.com, sebagai gambarannya, merupakan sebuah site untuk para ahli dimanakita dapat menemukan seorang “guru” bila kita membutuhkan sebuah pekerjaan atau tempat bagi mereka para ahli freelance yang memerlukan pekerjaan.
· Eangler.com site khusus memancing – berisi toko pancing, teknik memancing, prtunjuk 	memancing, dan perjalanan memancing.
· Unique identifier. Strategi lain yang digunakan oleh beberapa bisnis adalah dengan memilih nama domain yang dibuat dari rekaan kata – benar-benar merupakan istilah yang menarik – atau menggunakan kata yang sudah ada tetapi dibuat dalam bentuk konteks baru sehingga menjadi unique positioning mereka. Onvia.com, pengumpul ternama untuk produk atau layanan bagi usaha kecil, dan KaChing.com, site yang didedikasikan untuk masalah-masalah kewanitaan. Amazon.com contoh dari branned word.
Biaya untuk mendaftarkan domain name sangat ringan dan biasanya registrasi ini berlaku untuk dua tahun. Bila menyewa seoarang desainer website, biasanya mereka merekomendasi perusahaan pendaftaran domai langganannya atau dapat dicari dengan menggunakan search engines. Tantangan terbesar adalah menemukan nama domain yang masih tersedia sesuai dengan keinginan.

Sebutkan 3-5 nama domain yang masih digunakan untuk e-biz Anda.
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
· Langkah 2 : Rencana promosi
Promosi memiliki kedudukan yang sangat penting bagi keberhasilan sebuah e-biz. Tidak seorangpun mengetahui keberadaan sebuah website bila si pemiliknya tidak membuat dan memelihara keberadaan websitenya. Rencana promosi e-biz berisi kombinasi metode promosi tradisional dengan metode online yang sesuai dengan kondisi internet.
Berikut beberapa poin teknik promosi tradisional yang dapat digunakan untuk mempromosikan e-biz.

	Metode dan Tool Promosi Tradisional

	Direct Mail
	· Mengirimkan kartu pos pada sejumlah orang (konsumen, prospek dan vendor) mengumumkan keberadaan website.
· Mengirimkan surat kepada konsumen masa lalu dan mendorong mereka untuk mengunjungi website – beri mereka diskon bila membeli dari website.

	Print
	· Menulis suatu artikel atau kolom mengenai beberapa aspek dari bisnis untuk koran lokal atau jumlah perdagangan-tidak lupa menyertakan keberadaan website bagian dari tulisan.

	Media Advertising
	· Program kabel TV yang dapat merambah konsumen sesuai demografinya
· Iklan mini koran lokal, majalah, newsteller industri dengan menyertakan alamat website

	Marketing Collateral
	· Menyertakan alamat website, feature kedalam brosur pemasaran, kertas spesifikasi produk.
· Menyertakan alamat website dalam stationary, kartu nama, newsteller dan sebagainya.

	Public Apearance/Speaking
	· Melakukan presentasi dan memberi seminar dengan menyertakan alamat website.

	Press Release
	· Melakukan press release dengan mengirimkan pemberitahuan ke berbagai media outlate sesuai target audience mengenai keberadaan website baru dan keunikannya

	Pendapat Lain
	



Pahami daftar teknik promosi internet yang umum digunakan serta tunjukkan mana yang sesuai dan akan dapat digunakan dengan rencana promosi e-biz.

	Metode dan Tool Promosi Khusus untuk Internet

	Search Engine
	· Daftarkan alamat website ke search engine baik lokal maupun internasional-langsung maupun tidak langsung melalui www.registerit.com

	Link
	· Buat link timbal balik (URL atau berupa button)- dapatkan link ke website lain sebagai gantinya membuatkan link dari website sendiri ke website mereka.
· Membuat/berpartisipasi dengan associate program-dapatkan uang dari mengirimkan orang ke website lain dan mereka melakukan pembelian.

	Internet Advertising
	· Banner ads (buat mulltiple version untuk menghindari keusangan) pada riche site yang sesuai dengan profil target market-pembayaran didasarkan atas page impresion “eyeballs”

	E-mail
	· Siapkan daftar e-mail berdasarkan izin pemiliknya(konsumen,prospek,vendor) kirimi mereka email menginformasikan site baru.
· Tanyakan pada orang-orang tersebut sekiranya mereka menginnginkan informasi spesifik mengenai produk maupun perusahaan.

	E-Press Release
	· Mengirimkan press release melalui e-mail ke sejumlah orang.

	Artikel e-zine ; trade journal
	· Memberi kontribusi dalam majalah spesialisasi sesuai target market.

	Pendapat lainnya
	




























